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BIM - DPP
Cyfrowy Paszpor? Prod*tu !
Elektroniczny dokument dla catego tancucha ddstaw produktu

Unia Europejska i*"ﬁdziemika 2022 roku w ramacﬁmego tadu,
przyjeta Dyrektywe 20112/27/EU regulacji “Zrownowazony Produkt”.
Po pracach Komisji Europejskiej w sprawie Rozporzgdzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady Europy ustanawiajgcych ramy usta wymogow
dotyczgcych e%eku dla zrownowazonych produkto*ymy
dyrektywe 2009/125/WE
Rozporzgdzenie ws Eko-projektu dla Zrownowazonych Produktow

(Eco-desi*Sustainable Products Regulal*ESPR

wprowadza definicje
Cyfrowego Paszportu Pgoduktu (Digital Prodict Passport — DPP).

Projektem DPP kierujg trz parta Kom uropejskiej:

m
B. DGiE

_" A DG Connect s C. DG Environment

DG CONNECT



BIM - DPP

Cyfrowy Paszport Produktu

Cyfrowy Paszport Produktu (DPP) to ustrukturyzowany zbiér danych
zwigzanych z produktem o wstepnie zdefiniowanym zakresie
i uzgodnionych prawach wiasnosci danych oraz prawach dostepu,
przekazywanych za pomocag unikalnego identyfikatora i informaciji
dostepnych drogg elektroniczng za posrednictwem nosnika danych.

Zamierzony zakres DPP to informacje zwigzane ze:

+ zrOwnowazonym rozwojem,

+ obiegiem zamknietym,

+ wartoscig do ponownego uzycia, regeneraciji, recyklingu.
Przy unikalnej tozsamosci pojedynczego produktu lub przedmiotu,
uzytkownicy mogg uzyskaC dostep do wszystkich istotnych
i szczegotowych informacji o produkcie, przez skan kodu

QR  (Quick Response - szybka odpowiedz) lub odczytanie chipa
RFID (Radio Frequency IDentification - zdalna identyfikacja radiowa).

Adam Glema, Politechnika Poznanska



BIM - DPP

Cyfrowy Paszport Produktu

Wysitki normalizacyjne DPP sg podejmowane przez CEN i CENELEC.
Regularne prace w europejskich oraz krajowych Komitetach
Normalizacyjnych i Grupach Roboczych stanowig ogrom pracy.
Wysitek normalizacyjny oparto na uznanych za przydatne
| konstruktywne analizach, wykonanych w 2023 roku i przeznaczony
do zaprezentowania w latach 2024 i 2025.

Paszporty produktow sg zaprojektowane i obstugiwane w rejestrach, aby:
« zapewni¢ wysoki poziom bezpieczenstwa,
« zapewni¢ wysoki poziom tajemnicy gospodarczej,
* unikng¢ oszustw w handlu i ustugach.

DPP zostanie zaprojektowany jako system zdecentralizowany, dlatego
nie przewiduje sie duzej unijnej bazy danych. Oczekuje sie, ze rejestr
bedzie szczelny, a dostep do niego moze byC ograniczony do organow
nadzoru i rzgdow. UE zapewnia, ze nie stanie sie on barierg dla handlu
poprzez zapewnienie petnej interoperacyjnosci i otwartych standardow.

Adam Glema, Politechnika Poznanska



BIM - DPP

Cyfrowy Paszport Produktu

Rejestr paszportow jest scentralizowany i zarzgdzany, ale nie same
paszporty produktow. Oczekuje sie, ze paszporty bedg tworzone
| utrzymywane przez podmioty gospodarcze.

Posiadanie paszportow produktow jako narzedzia zapewniajgcego
zgodnosc z wieloma przepisami UE dla wszystkich kategorii produktow
jest mato prawdopodobne w najblizszej przysziosci, poniewaz polityka
| wdrazanie DPP sg wcigz na wczesnym etapie. DPP moze jednak
pomoc w utatwieniu i usprawnieniu monitorowania i egzekwowania
przepisow przez UE i organy panstw cztonkowskich.

Komisja Europejska planuje utworzenie centrow gospodarki o obiegu
zamknietym w catej UE, aby pomdc przedsiebiorstwom w dostosowaniu
sie do nowych przepisow dotyczgcych gospodarki o obiegu zamknietym.

Kazdy uczestnik catego tancucha dostaw uzyje Paszportu Produktu.

Adam Glema, Politechnika Poznanska



BIM - DPP

Cyfrowy Paszport Produktu zapewnia szereg korzysci, w tym:
- dostep do wiarygodnych i poréwnywalnych informacji na temat
zrownowazonego rozwoju produktow dla przedsiebiorstw i decydentow
- informacje umozliwiajgce szersze podejscie do wyzwan zwigzanych
z odpowiedzialnoscig za produkt

- dostep konsumentow do informacji umozliwiajgcych im dokonywanie
bardziej swiadomych i zrownowazonych wyborow

- zwiekszong przejrzystosc, lepszg identyfikacje i spojnosc¢ dla kazdego
uczestnika w dowolnej czesci tancucha wartosci

- wsparcie dla firm w monitorowaniu i raportowaniu wskaznikow
zrOwnowazonego rozwoju i roszczen za pomocg narzedzia cyfrowego

- narzedzie, ktore moze utatwi¢ innowacyjne myslenie o obiegu
zamknietym i nowych praktykach

- czynnik umozliwiajgcy rozwaoj zupetnie nowych modeli biznesowych

-nowe zrodta danych, ktore mogg umozliwi¢c podejmowanie
zrownowazonych decyzji inwestycyjnych

- umozliwienie optymalizacji zasobow, a takze strategii efektywnosci
energetycznej.

Adam Glema, Politechnika Poznanska
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BIM - DPP

EU Project ESPR

Projekt ESPR, rozporzgdzenie w sprawie eko-projektu
dla zrownowazonych produktow, po porozumieniu miedzy Parlamentem
Europejskim, a Radg Europejskg z grudnia 2023 roku jest dostepny
pod adresem https://www.consilium.europa.eu/media/69109/st16723-
en23.pdf. W planie roboczym, ktoéry ma zosta¢ przyjety nie podznigj
niz 9 miesiecy po wejsciu w zycie niniejszego rozporzadzenia,
Komisja nadaje priorytet nastepujgcym grupom produktow:

- zelazo, stal - aluminium - wyroby wifokiennicze, w szczegolnosci
odziez i obuwie - meble, w tym materace - opony - detergenty -
farby - smary - chemikalia - produkty zwigzane z energia,
ktorych srodki wykonawcze wymagajg przeglgdu Ilub nowego
zdefiniowania - produkty ICT i inna elektronika. Jesli ktorakolwiek
Z tych grup produktow nie zostanie uwzgledniona w planie prac
lub jeSli zostanie uwzgledniona jakakolwiek inna grupa produktow,
Komisja przedstawi uzasadnienie swojej decyzji w planie prac.

Przed latem 2024 roku jeszcze mogg zosta¢ wprowadzone zmiany.

Adam Glema, Politechnika Poznanska



BIM - DPP

EU Project ESPR

Projekt ESPR stanowi (art. 9), ze dane osobowe dotyczgce klienta
produktu nie bedg przechowywane w paszporcie produktu bez wyraznej
zgody koncowego uzytkownika (art. 6) rozporzadzenia UE/2016/679.

ESPR okresla, ze dostep do obowigzkowych danych DPP powinien by¢
bezptatny. Optaty za ustugi zarzadzania danymi DPP, wediug ESPR
zostang pozostawione rynkowi, Certyfikowanych niezaleznych
zewnetrznych dostawcéw ustug tworzenia cyfrowych paszportow
produktow i ustug przechowywania kopii zapasowych beda tysigce.
Jest zatozenie, ze jesli podmioty gospodarcze, np. producenci, nie beda
chcieli prowadzi¢ obstugi wtasnych danych DPP to dostawcy ustug
zaproponujg swoim klientom dodatkowe ustugi w zakresie danych,
Cco zmniejszy obcigzenie zwigzane z optatami za wydawanie DPP.

Adam Glema, Politechnika Poznanska



BIM - DPP

Blockchain Data Interchange

BDI (Blockchain Data Interchange) to ewolucja EDI (Electronic Data
Interchange - elektronicznej wymiany danych), oparta na technologii
Public Blockchain, umozliwiajgca szyfrowang, podlegajgcg audytowi,
zwinng i efektywng kosztowo wymiane elektronicznych wiadomosci
biznesowych takich jak zapytanie ofertowe, zamowienie zakupu,
zamowienie sprzedazy, faktura, zawiadomienie wysyltki z wyprzedzeniem
itp. bez zadnych systemow stron trzecich lub posrednikéw. BDI opiera sie
na standardowych formatach wiadomosci i wtyczkach systemow
informatycznych ERP. BDI zapewnia bardzo elastyczny, ptynny,
bezpieczny i optacalny sposob tgczenia procesow biznesowych
w globalnych fancuchach dostaw. Umozliwia firmom kazdej wielkosci
czerpanie korzysci z cyfryzacji ich proceséw biznesowych, co skutkuje
lepszg integracjg z nowymi partnerami, relacjami z partnerami
handlowymi, nizszymi kosztami transakcji, lepszg jakoscig danych
oraz szybszymi i bezpieczniejszymi cyklami biznesowymi.

DPP moze nie obowigzkowo dziata¢ w oparciu o Public Blockchain.
Technologie nie sg czescig systemu cyfrowego paszportu produktu DPP.

Adam Glema, Politechnika Poznanska
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BIM - DPP

KARTA POJAZDU

Sojusz producentow pojazdow wyznacza standardy i buduje
infrastrukture internetowg dla potgczonych ekosystemoéw. https://
dit.mobi/. Producenci proponujg cyfrowe tozsamosci dla pojazdéw w celu
oferowania swoich ustug zwigzanych z pojazdami. W Europie pojazdy
zostaty wyraznie wytgczone z ESPR i DPP, poniewaz pojazdy podlegaja
juz wielu innym przepisom dotyczgcym eko-projektowi.
Niektore z technologii wykorzystywanych przez sojusz,
np. rozproszone identyfikatory i zweryfikowane dane uwierzytelniajgce,
mogg odgrywac wazng role w DPP w przysztosci.
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BIM - DPP

Co to jest karta produktu?

Karta produktu to zbior wszystkich informaciji, uzytecznych
dla osoby potencjalnie zainteresowanej kupnem produktu.

Karta produktu stanowi kluczowy element majgcy sktoni¢ internaute
do podjecia decyzji zakupowej. Dobrze zaprojektowana i wykonana karta
produktu zwieksza szanse na podniesienie konwersji sprzedazy
| jednoczesnie buduje wizerunek marki produktu.

Interaktywne karty produktow to skuteczna, angazujgca i atrakcyjna
wizualnie forma prezentacji produktow w sklepach internetowych.

Co zyskasz dzieki kartom produktow?

* zwiekszysz konwersje sprzedazy online

* zbudujesz atrakcyjny wizerunek produktu i marki

* wyroznisz swoje produkty na tle konkurencji
 utatwisz podjecie decyzji zakupowej Twoim klientom
 efektywnie wykorzystasz budzet marketingowy

Adam Glema, Politechnika Poznanska 13



BIM - DPP

Co to jest karta produktu?

Karta produktu to zbior wszystkich informacji, uzytecznych
dla osoby potencjalnie zainteresowanej kupnem produktu.

» Atrakcyjna wizualnie prezentacja produktu

« Komplet informacji o cechach, funkcjach i korzysciach oferowanych
przez Twoj produkt

* TresSC przygotowana w sposob zrozumiaty dla odbiorcy

* Angazujemy klienta w poznawanie korzysci i zalet Twoich produktow
poprzez mechanizmy zachecajgce do interakcji z produktem

* Doprowadzamy do sytuacji, w ktorej Twoj klient wie, czy produkt spetnia
jego potrzeby
« Koszyk zakupowy i finalizacja transakc;ji

Adam Glema, Politechnika Poznanska 14



BIM - DPP

Karta produktu to wszystko co klient zobaczy po kliknieciu obrazka
danego towaru. Jest to strona produktowa ze zdjeciami i opisem.
Petni ona funkcje zarowno informacyjng, jak i zachecajgcg do zakupu.
Powinna bycC jak najbardziej szczegotowa, aby klient doktadnie wiedziat,
z jakim produktem ma do czynienia.

Na karcie muszg znalezcC sie zdjecia — najlepiej, jesli bedg odznaczac sie
wysokg jakoscig i prezentowacC towar z kazdej strony ze szczegotami.
Opis powinien dotyczy¢ parametrow produktu, wskazywac¢ na jego cechy
I mozliwoscC ich wykorzystania, a takze wzbudza¢ w kliencie potrzebe
zakupu, ale bez tworzenia dtugich blokow tekstu.

Karta produktu moze wyglgdac roznie, a wptyw ma na to gtéwnie rodzaj
towaru. Zupetnie inaczej bedzie skonstruowana karta produktu
spozywczego dla dzieci, a inaczej karta technologiczna produktu
dla programistow.

Co istotne, strona produktowa odgrywa wazng role w pozycjonowaniu
towaru i sklepu internetowego w wynikach wyszukiwania.

Adam Glema, Politechnika Poznanska 1



BIM - DPP

Jakg funkcje spetnia karta produktu?

1. Karta specyfikacji produktu petni funkcje informacyjng. W przypadku
zakupow online klient nie moze poznac¢ towaru w zaden inny sposob —
nie jest w stanie dotkng¢ materiatu, oceni¢ jego wagi czy rozmiaru.
Dlatego karta produktowa, a wiec jej szczegotowosc¢ | komplementarnosc
jest tak wazna.

2. Strona katalogowa ma takze funkcje perswazyjng. Informuje o tym,
jaki jest produkt, ale i sprawiac, ze klient bedzie chciat go miec. Do tego
wykorzystuje sie przede wszystkim opisy, ktore wzbudzajg w uzytkowniku
potrzebe posiadania. Gdy ten zastanawia sie nad zakupem towaru,
to po przeczytaniu dobrze skonstruowanego opisu na karcie produktowej
od razu powinien pozbycC sie watpliwosci i przejs¢ do ptatnosci.

3. Karta popularyzujgca produkt Jest ona scisle zwigzana
Z organicznym pozycjonowaniem stron w wyszukiwarkach.
Opisy produktow powinny powstawaC na podstawie wynikow badan
dotyczgcych najpopularniejszych fraz kluczowych. Warto zaprosic
do wspotpracy osobe zajmujgcg sie tworzeniem briefow, na podstawie
ktorych copywriter z tatwoscig opisze produkt.

Adam Glema, Politechnika Poznanska 16



BIM - DPP

Co musi zawiera¢ dobra karta produktu?

1. Przed przystgpieniem do tworzenia opisow czy zdjec trzeba doktadnie
wiedzieC, co zawiera karta produktu. Po spisaniu wszystkich elementow
obowigzkowych tatwiej bedzie zaplanowac nie tylko zawartosc tresci, ale
rowniez szczegoty, ktore muszg znalez¢ sie na fotografiach.

2. Nalezy wzigC pod uwage, jaki rodzaj towaru sprzedajesz, poniewaz
czasami schemat jest czesciowo narzucony z gory. Dla przyktadu karta
produktu leczniczego musi zawieraC konkretne tresci jak ulotka
producencka. Towary takie jak odziez czy gry komputerowe mozna
natomiast zaprezentowacC w znacznie kreatywniejszy sposob.

3. W sprzedazy wazng role odgrywajg recenzje uzytkownikow. Warto dac
klientom szanse do napisania kilku stow o zamodwionych przez nich
produktach. Nie decyduj sie na fatszywe opinie, poniewaz swiadomy
uzytkownik bardzo szybko je rozpozna i nie wroci do Ciebie
w przysztosci. Realne opinie bedg pozytywne, jesli sklep oferuje wysokigj
jakosci produkty i sprawng obstuge klienta.

Adam Glema, Politechnika Poznanska 7



Obowigzkowe

Elementy, kiére koniecznie muszg
znalezé sie w kazdej karcie produktu.

Dobrzo jost mioé

Sktadowe, kiére powinny pojawic sie

w czesci sklepow ze wzgledu na specyfike
oraz fakt, ze zostang docenione przez
uzytkownikéw, co wplynie na dobre

user experience. Dodatkowo mogq
przyczyni¢ sie do zwiekszenia konwersji.

Dobre dodatki

Przydaine w przypadku niekiérych

produktéw. Mogq zapewnié jeszcze
lepsze doswiadczenie uzytkownikow.

CO POWINNA ZAWIERAC
KARTA PRODUKTU?

Breadcrumbs

Zrozumiata nazwa produkiu

Dobrej jakcéci zdjecie produktu z mozliwoscig przyblizenia

Cena produkiu oraz ceny dodatkéw, jezeli takowe wystepujg

tatwo zauwazalne opcje produkiu (jezeli wystepuijq), takie jak: kolor, rozmiar
Wyrazne CTA ,Dodaj do koszyka” wraz z informacjq potwierdzajgcq dodanie
do koszyka

Informacja o dostepnosci produkiu

Informacja o czasie dostawy

Zrozumiaty i konkretny opis produktu

Numer katalogowy

Dodatkowe zdjecia przedstawiajgce produkty w aranzacjach
Opinie i recenzje produktu innych uzytkownikéw

Dostepne formy dostawy

Informacija o koszcie dostawy

Informacja o formach ptatnosci

Szczegdtowe dane techniczne przedstawione w przystepny i zrozumiaty
sposéb

Informacja o wymiarach produkiu

Sekcja z podobnymi produktami do akiualnie przeglgdanego
Funkcjonalnosé dodawania do ulubionych

USP sklepu

Informacje o mozliwoéci zwrotu oraz gwarancji

Pytania uzytkownikéw i odpowiedzi

Zdjecie 360°

Wideo prezentujgce produkt

Mozliwosé zmierzenia produkiv z wykorzystaniem rozszerzonej rzeczywistosci
Zdijecia i wideo od kupujgcych produkt

Funkcjonalnosé modyfikacji produktu

Wideo z instrukcjg uzywania lub montazu produkiu

Informacja o dodatkowych ustugach zwigzanych z zakupem produktu

18



BIM - DPP

Elementami, ktore powinna zawieraC dobra karta produktu, sa:
Nazwa produktu.

Cena aktualna, a w przypadku obnizki cen réwniez informacja o
najnizszej cenie towaru w ciggu ostatnich 30 dni.

Zdjecia (najlepiej kilka) prezentujgce towar z kazdej strony.

Opis produktu zawierajgcy m.in. wymiary, opis tworzywa, zawartos¢
czy inne cechy charakterystyczne modelu.

Informacje takie jak m.in. mozliwos¢ zakupu na raty, poziom
dostepnosci na magazynie, opcje wyszukania produktu w sklepie
stacjonarnym, koszt wysytki czy liczbe punktow mozliwych do

zdobycia, jesli sklep prowadzi np. program lojalnosciowy dla swoich
klientow.

Wyrazny symbol dodania produktu do wirtualnego koszyka.
CTA, czyli zachecenie do nabycia towaru.

Propozycje produktow podobnych lub uzupetniajgcych. w karcie
Na przyktadzie ekspresu do kawy mozna zaprezentowac ziarna kawy
czy srodek usuwajgcy kamien.

Adam Glema, Politechnika Poznanska 19



BIM - DPP

Opis produktu — jak go stworzy¢?

1. Obowigzkowym elementem Kkarty charakterystyki produktu jest
szczegotowy i chwytliwy opis. Jedna z najwazniejszych cech
to unikatowosc. Pod zadnym pozorem nie powinno sie kopiowac opisow
z innych sklepow ani nawet korzystaC z kopiowanych na witrynach
schematycznych opisdw producenta. Unikatowosc tekstu wptywa
na pozycjonowanie strony i sprawia, ze produkt ma wieksze szanse
na dotarcie do klienta.

2. Przy tworzeniu opisu trzeba pamieta¢ o tym, by uzywac konkretow
| unika¢ pustostowia. Wszystkie informacje o produkcie muszg byc¢
zgodne z prawdg. Podczas pisania najlepiej korzystac ze sprawdzonych
zrodet, czyli danych od producenta. Na samym poczgtku powinny
znalezC sie najwazniejsze informacje, czyli co to jest za produkt
| do czego stuzy.

3. W opisie umieszczamy zalety produktu, ktére przyniosg realne
korzysci dla klienta. Zapisz co mozna zyskaC dzieki zakupowi towaru.
Jesli opisujesz szampon, to wyjasnij, jaki wptyw ma na wtosy.
Czy stang sie Isnigce? Klient musi poczuc€, ze produkt jest mu potrzebny.

Adam Glema, Politechnika Poznanska 20



BIM - DPP

CTA w karcie produktu — podstawa dobrej sprzedazy

Karty produktow powinny zawiera¢c CTA (Call To Action). Po polsku
nazywa sie to wezwaniem do dziatania. CTA oznacza bezposrednie
zwrocenie sie do uzytkownika i zachecenie go wprost do zapoznania sie
z produktem, a nawet kupienia go. Ten fragment powinien wyrozniac sie
na tle innych i wrecz wotac do klienta:

Zobacz! Sprawdz! Kup! Nie zastanawiaj sie dfuzej!

O CTA nie mozna zapomina¢ w tekscie widocznym w wyszukiwarce.
Wazne, aby CTA byto wyraznie wyr6znione graficznie i rzucato sie
W oczy kupujgcego. Zawotanie powinno zacheca¢ konsumenta
do wigczenia karty produktu, gdy tylko ujrzy link do sklepu w swoich
wynikach w przeglgdarce. CTA sprawdza sie dobrze w informowaniu
o promocjach jak np. kup jeden lakier, a drugi otrzymasz za darmo!

Karty produktowe stuzg rowniez do przedstawienia konkretnych ustug.
Jesli sprzedajesz np. kurs jezykowy, CTA moze by¢ zapisane
,Zdobgdz pierwszg lekcje za darmo!”.

Adam Glema, Politechnika Poznanska 21



BIM - DPP

Jakg role odgrywajg dobre zdjecia w karcie produktowej?

Karta produktu w sklepie internetowym koniecznie musi zawierac zdjecia.
Powinny byC one dobrze oswietlone, wyrazne i doktadnie prezentowac
szczegoty towaru bez przektamania kolorow. Ich rola jest bardzo istotna,
poniewaz zastepujg one klientowi realny kontakt z towarem. Zadna karta
materiatowa produktu nie opisze stowami tak dobrze szczegotow, jak
pokazg to atrakcyjne zdjecia. JakosC obrazow wptywa takze
na wizerunek marki i to, jak postrzegajg jg konsumenci. Zamieszczenie
fotografii w ofercie jest niezbedne, aby zacheci¢ kupujgcych do nabycia
towarow.

Kazda karta techniczna produktu w internecie ma
wptyw na to, czy klienci podejmg decyzje
0 zamowieniu. Internet jest peten konkurencii,
dodanie oferty na strone to nie wszystko.
» Do osiggniecia celu potrzeba unikatowosci,
zaciekawienia odbiorcy i doktadnej specyfikaciji.
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BIM - DPP

Co to jest Karta Danych Produktu?

W swiecie e-commerce kluczem do osiggniecia sukcesu jest zdolnosc¢
do wyroznienia sie sposrod tysiecy produktow dostepnych online.
|ldealna karta danych produktu staje sie w tym kontekscie kluczowym
narzedziem, ktoére moze przyciggng¢ uwage, zainteresowac klientow
| sktoni¢ ich do podjecia decyzji zakupowej. Dowiedz sie,
jak przygotowac karte danych produktu w taki sposob, zeby byta ona
nie tylko atrakcyjna wizualnie, ale takze dostarczata wszystkich istotnych
informaciji.

Nazwa produktu

Klienci trafiajg do sklepu internetowego z réznych, czesto ptatnych zrédet
ruchu i1 kierowani sg bezposrednio na karte produktu.
Nazwa sprzedawanego towaru ma byc duza, widoczna, petna i klarowna.
Powinna zawieraC oznaczenie modelu, wariant i parametry, takie
jak np. kolor czy rozmiar. Klient ma doktadnie wiedzieC, czego dotyczy
dana karta danych produktu. Do ogolnej nazwy, np. ,buty” dodaj
oznaczenie producenta, modelu oraz koloru.
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BIM - DPP

Co to jest Karta Danych Produktu?

Cena produktu

Pomijajgc nazwe towaru, jest to najbardziej poszukiwany przez klientow
element karty produktu. Warto jg wyrdznic, biorgc przy tym pod uwage
fakt, ze wysoka jakosC doznania klienta UX (User Experience -
czyli doznania towarzyszgce przy zakupach w sklepie internetowym)
majg wptyw na przychody sklepu. Dobre skojarzenia przywotujg
pozytywne emocje, a te sprawiajg, ze klienci wrocg do ciebie
na ponowne zakupy.

Nikt nie lubi sytuacji, gdy przy kasie dowiaduje sie, ze wybrany produkt
jest jednak drozszy. W zwigzku z tym cena musi by¢ zawsze aktualna,
ale jednoczesnie dynamiczna, czyli powinna reagowaC na promocje,
kody rabatowe czy rabaty ilosciowe. Unikaj przykrych dla klienta
niespodzianek, bo to w przysztosci moze potozycC cien na twoj sukces.
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BIM - DPP

Co to jest Karta Danych Produktu?

Wazne informacje

Juz na etapie karty produktu twoj potencjalny klient musi mie¢ dostep
do kluczowych informacji, zwigzanych z ewentualnym zamowieniem
towaru. Czes¢ narzuca prawo, a czeSC po prostu warto uwzglednic,
aby uzyskac dobrg jakosc¢ doznan klienta UX.

Sg to miedzy innymi:
- cena i czas dostawy,
dostepnosc¢ danego produktu,
informacja o promocji i szczegoty na jej temat,
informacja o mozliwosci zakupu na raty,
dane kontaktowe,
informacja o najnizszej cenie z 30 dni przed obnizka.

Oczywiscie czes¢ z publikowanych na karcie danych produktu
informacji musisz dostosowac do specyfiki swojej branzy.
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BIM - DPP

Co to jest Karta Danych Produktu?

Zdjecia produktu

Niezbedny element, majgcy duzy wptyw na sukces sklepu
(cho¢, podobnie jak w przypadku nazwy produktu, bywa zaniedbany).
Kilka lat temu firma Adobe przeprowadzita badania, z ktorych wynika,
ze e-konsumenci chcg odczuwa¢ podobne emocje do tych,
ktdre towarzyszg im przy zakupach offline. Kupujgc w internecie, nie ma
mozliwosci dotkniecia produktu — profesjonalne i szczegotowe zdjecia sg
wiec jego sensownym substytutem. Zainwestuj w duze, dobre jakosciowo
fotografie, ktére zaprezentujg Twoj asortyment ze wszystkich stron
| pokazg istotne dla danego produktu detale. Warto tez stworzyc¢
inspiracje czy lookbooki, czyli prezentacje produktu w jego naturalnym
srodowisku, np. sukienke noszong przez kobiete przechadzajgcg sie
po parku, lampke na stoliku nocnym przy t6zku czy sofe w salonie.
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Karta Danych Produktu

Klarowna nazwa
produktu

Zdjecia wysokiej
jakosci

Adam Glema, Politechnika Poznanska
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BIM - DPP

Karta Danych Produktu?

Opis produktu

Przekazalismy wartosci za pomocg zdjecC, teraz kolej na stowa.
Podstawowym btedem jest kopiowanie opiséw z innych zrédet — wptywa
to negatywnie na SEO (Search Engine Optimization - pozycjonowanie
i optymalizacja) i zniecheca uzytkownika strony internetowej,
ktory w kazdym sklepie trafia na te samg tresc, przez co nie jest w stanie
dowiedzieC sie czegos nowego. Warto poswieci¢ czas i sukcesywnie
umieszczaC witasne, przyjazne dla Google teksty w karcie produktu,
z opisem dziatania produktu i przedstawieniem jego konkurencyjnosci.

Kolejnym istotnym btedem jest opisywanie produktu przy pomocy cech.
Mamy do czynienia z produktami technologicznymi i sportowymi,
gdzie podajemy parametry produktow, czy z odziezg, gdzie wystepujg
tabele rozmiarow. Przedstawienie wiasciwosci asortymentu w postaci
parametrow umozliwia rowniez poréwnanie towarow. Same cechy
nie przekonajg potencjalnego klienta do zakupu. Niektorzy Kkupujg
samochod dla wygladu, inni dla osiggow, a jeszcze inni tylko dla prestizu.
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BIM - DPP

Co to jest Karta Danych Produktu?

Korzystaj z modelu CZK (Cecha-Zaleta-Korzysc).

Umieszczajgc ceche produktu, dopisz, jaka stoi za nig zaleta,
ktora z kolei prowadzi do osiggniecia konkretnej korzysci.

Na przyktad w przypadku smartfona:

- Cecha: ekran o przekatnej 4,7"
- Zaleta: duzy obszar na wyswietlanie tresci
- Korzys¢: wygodne czytanie i oglgdanie materiatow wideo

Uzytkownika interesuje fakt, ze w podrézy wygodnie obejrzy odcinek
swojego ulubionego serialu, niz to, jakie wymiary ma wyswietlacz jego
smartfona. Pamietaj: kobiety nie kupujg kremu na zmarszczki, kobiety
kupujg brak zmarszczek. Zawsze sprzedawaj przy pomocy korzysci.

Opis produktu ma by¢ dostosowany do twojej branzy i do tego,
jakie warunki dyktuje. Dlatego warto uwzglednic¢ instrukcje lub poradniki,
ktore pomogg klientom w podjeciu decyzji zakupowej i w korzystaniu
z zakupionego towaru. Tego typu materiaty promujg marke produktu.
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BIM - DPP

Cyfrowe paszporty produktow

ESG Environmental, Social and Governance - Srodowisko, Spoteczna
Odpowiedzialnos¢ i tad Gospodarczy. Dziatania w zakresie
zrownowazonego rozwoju - danych srodowiskowych, spotecznych
oraz zwigzanych z tadem korporacyjnym), kupujgcych, wykonawcow
handlowych i wiascicieli-operatorow.

EPD Environmental Product Declarations - deklaracje srodowiskowe
produktow. Dokumenty na temat wptywu produktu na sSrodowisko,
opracowywane przez producentow.

Klienci wymagajg, aby ich konsultanci wykorzystywali dane EPD
jako zrodto wartosci statych pomnozonych przez miary z modelu BIM
jako zmienne w celu zapewnienia oddolnego podejscia do obliczania
oceny emisji dwutlenku wegla w catym cyklu zycia LCA.

Stowniki danych zgodne z normg ISO 23386 sg wykorzystywane
do przygotowywania szablonow danych zgodnych z normg ISO 23387.
Szablony stuzg do tworzenia Kart Danych Produktu oraz Cyfrowych
Paszportow Produktu. Cyfrowe paszporty produktow sg obowigzkowym
wymogiem w sprawie wyrobow budowlanych w EU.
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BIM - DPP

Cyfrowe paszporty produktow

Paszporty produktow to cyfrowe reprezentacje fizycznych produktow,
ktore pokazujg dane dotyczgce zrownowazonego rozwoju w catym ich
cyklu zycia. Sg to wazne narzedzia dla gospodarki o obiegu zamknietym,
poniewaz pozwalajg firmom weryfikowa¢, zarzgdza¢ i wizualizowac
zrownowazony rozwoj produktow.

Cyfrowe paszporty produktéw mogg by¢ zrodtem

Kluczowy Wskaznik Efektywnosci - Key Performance Indicator KPI -
miernik pokazujgcy wydajnosc¢ firmy, zespotu lub projektu do analizy
porownawczej.

Calkowity Koszt Posiadania - Total Cost of Ownership TCO -
suma wszystkich kosztow rozwigzania informatycznego poczawszy
od jego zakupu, poprzez uzytkowanie, az do likwidacji przydatnych dla:
projektantéow, wykonawcow specyfikacji, konsultantow wdrozenia
| raportowania dziatan w zakresie zrownowazonego rozwoju.
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BIM - DPP

Cyfrowe paszporty produktow

DPP to cyfrowy dokument, dzieki ktéremu konsument sprawdza tancuch
dostaw czyli ,jakg droge przebyt dany produkt”; w cyklu zycia LLC.

Pomoze to przede wszystkim w dokonywaniu swiadomych wyborow
przy zakupie produktow, utatwi naprawe i recykling oraz zwigkszy
przejrzystos¢ w zakresie wptywu na srodowisko, a co za tym idzie
pozwoli zmniejszy¢ ilos¢ powstajgcych odpadéw. Ponadto, bedzie on
rowniez pomocny organom publicznym w bardziej efektywnym
przeprowadzaniu kontroli, aby wykrycC produkty nie spetniajgce wymagan,
a takze wprowadzajgce w btad konsumenta deklaracje dotyczace
zgodnosci produktu z normami ochrony srodowiska — tzw. greenwashing.

Najwazniejsze cele wprowadzenia paszportu produktu to:

gromadzenie danych o produkcie i jego tancuchu dostaw oraz
udostepnianie tych informacji wszystkim zainteresowanym stronom,
dla lepszego poznania wykorzystywanych produktow,

poprawa identyfikacji produktow na ogniwach tancucha wartosci,
przeprowadzenia kontroli zgodnosci produktu przez wtasciwe organy.
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BIM - DPP

Cyfrowe paszporty produktow

Czym zatem bedzie DPP?

W rozporzgdzeniu dotyczgcym ekoprojektu dla zrownowazonych
produktéw, Cyfrowy Paszport Produktu (DPP) to zestaw danych
umozliwiajacych identyfikacje produktu za pomoca unikalnego
identyfikatora, ktory bedzie dostepny droga elektroniczng
za posrednictwem nosnika danych (np. kodu QR, kodu kreskowego
tagowania NFC, RFID). Dane o produkcie bedg dostepne offline,
czyli bez koniecznosci potgczenia z Internetem. Dzieki tym danym bedzie
mozna poznaC sktad oraz pochodzenie poszczegolnych elementow
w cyklu zycia produktu. Informacje zawarte w ramach paszportu obejmag
nie tylko dane o produktach koncowych, ale takze o komponentach
| potproduktach. Dotyczy to nie tylko towarow wyprodukowanych w UE,
ale takze importowanych. DPP obejmuje informacje zwigzane ze
zrownowazonym rozwojem, gospodarkg zamknietg, zachowaniem
wartosci w celu ponownego uzycia, regeneraciji i recyklingu.

Mozna zatem powiedziec, ze paszport tworzy tzw. ,cyfrowego blizniaka”.
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BIM - DPP

Cyfrowe paszporty produktow

Infrastruktura — system IT

Cyfrowy paszport to nie tylko dane, ale przede wszystkim cata
infrastruktura IT. Wytyczne do niej zostaty opisane w rozdziale Il
wspomnianego wczesniej rozporzgdzenia ESPR. System powinien byc¢
ogolnodostepny, niezawodny i wygodny dla uzytkownika. Informacje
W nim zawarte powinny opiera¢ sie na otwartych normach,
by¢ opracowane w formacie interoperacyjnym, nadawac¢ sie do odczytu
maszynowego, byc¢ ustrukturyzowane oraz powinna istnieC mozliwosc¢ ich
przeszukiwania.

Eksperci sg zgodni, ze caty system przechowywania danych powinien
by¢ zdecentralizowany, a co za tym idzie tworzony i prowadzony przez
podmioty gospodarcze. Decentralizacja oznacza, ze wtasciciel produktu
jest rowniez wiascicielem zapisu cyfrowego, a nie znajduje sie
pod kontrolg systemu centralnego. Uzupetnia to rowniez unijng strategie
w zakresie danych, ktora zacheca do korzystania z publicznych zrodet
danych o wysokiej wartosci.
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BIM - DPP

Cyfrowe paszporty produktow

Zrownowazone produkty stang sie normg w UE

Rozporzgdzenie UE wymaga, aby prawie wszystkie produkty posiadaty
cyfrowy paszport produktu, ktory udostepnia dane dotyczgce
zrownowazonego rozwoju i identyfikowalnosci w catym cyklu ich zycia.
GS1 doradza w sprawie kolejnych krokéw dla ekologicznych produktow
| podkreséla korzysci ptynace ze stosowania standarddw.

Konsumenci i przedsiebiorstwa nie majg obecnie wystarczajgcych
informacji o produktach, aby dokonywac¢ zrobwnowazonych wybordw.
Komisja Europejska zmienia to dzieki nowemu rozporzgdzeniu w sprawie
cyfrowych paszportow produktéw (DPP) dla artykutdw i towardw na rynku
europejskim. Dane dotyczgce zrOwnowazonego rozwoju i identyfikacii
bedg udostepniane bezposrednio konsumentom i partnerom biznesowym
w tancuchu dostaw. Celem DPP jest dostarczenie cyfrowych informacii
o produktach, takich jak zawarte w nich komponenty i sposéb ich
recyklingu w catym jego cyklu zycia.
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BIM - DPP

Cyfrowe paszporty produktow

Nowe korzysci dla konsumentow i przedsiebiorstw

DPP oznaczajg wymogi, ale takze wiele nowych korzysci dla firm
I konsumentow, jesli chodzi o zrownowazone produkty i identyfikacje.
Producenci zarzgdzajg danymi dotyczgcymi zrownowazonego rozwoju,
poniewaz wczesniej bedg mieli szanse na wiekszg ekspozycje na arenie
miedzynarodowej.

Transformacja bedzie wymagata wiekszej identyfikacji w fancuchu
dostaw, co przyczyni sie rowniez do poprawy bezpieczenstwa
producentéw, konsumentow i produktow. Okreslenie lokalizacji i stron
w tancuchu wartosci oznacza, ze mozna bezpiecznie i automatycznie
sledzi¢, czy podwykonawcy posiadajg certyfikaty stron trzecich, spetniajg
wymogi zrownowazonego rozwoju i kryteria zaopatrzenia. Zrealizowane
juz bytly projekty, ktére przygotowujg branze do cyfrowych paszportow
produktow. W tej chwili zbieramy spostrzezenia i budujemy prototypy,
aby przetestowac rozwigzania, ktore sg wydajne, otwarte dla wszystkich
| oparte na ustalonych standardach.
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BIM - DPP

Cyfrowe paszporty produktow
Jakie branze beda objete paszportem?

Zgodnie z planem UE dotyczgcym gospodarki o obiegu zamknietym
(Circular economy action plan — CEAP), jako pierwsze zostang objete
obowigzkiem paszportu baterie, tekstylia, budownictwo i elektronika.
Wynika to z ich znaczgcego wptywu na srodowisko, a w konsekwencji
wysokiego potencjatu zwigzanego z obiegiem surowcow i wspotczynnika
recyklingu. Ponadto, z rozporzgdzenia dotyczgcego opakowan, odpadow
opakowaniowych (Packaging and packaging Waste Regulation — PPWR)
wynika, ze opakowania rowniez bedg objete tymi przepisami. Te sektory
to poczatek — jesli pomyst takiego znakowania produktow sprawdzi sie
dla powyzszych branz, zostanie rozszerzony o kolejne.

Rozporzgdzenie w sprawie eko-projektowania zrownowazonych
produktow wprost wytgcza z paszportowania m. in. zywnosc¢, pasze oraz
produkty lecznicze, jest szansa, ze niektore kraje wprowadzg obowigzek
dla zywnosci. W Polsce w 2021 r. Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa
pracowat nad projektem Paszportyzacja Polskiej Zywnosci
dla identyfikowania zywnosci w kluczowych ogniwach tancucha dostaw.
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BIM - DPP

Cyfrowe paszporty produktow

Projekt ESPR, bedacy rozporzgdzeniem w sprawie eko-projektu
dla zrownowazonych produktow, jako porozumienie miedzy Parlamentem
Europejskim, a Radg Europy z 22 listopada 2023 roku rozpoczyna
dziatania prowadzgce do cyfryzacji gospodarki. ESPR wprowadzi
wymogi, ktore bedg miaty wptyw na produkty zarowno z UE, jak i spoza
niej. Komisja Europejska oczekuje, ze DPP pojawig sie na rynku w latach
2026/2027.

Jakie sg priorytetowe grupy produktow dla DPP? Czy jest to
pozostawione rynkowi? Rozporzadzenie w sprawie eko-projektu promuje
rozszerzenie DPP na szerokg game produktow, jednak podaje jakie sg
perspektywy i regulacje planu wdrozenia? Nalezy pamietac,
by sprawdzac¢ publikacje zmian w Dzienniku Urzedowym,
co prawdopodobnie nastgpi juz latem 2024 roku, poniewaz mogg zostac
wprowadzone zmiany w zakresie stosowania DPP.

Jesli zostanie uwzgledniona jakakolwiek nowa grupa produktow lub jesli
ktorakolwiek z grup produktow nadal nie jest uwzgledniona w planie
prac, Komisja przedstawi uzasadnienie swojej decyzji.
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Cyfrowe paszporty produktow

Po wdrozeniu DPP zostang wprowadzone szczegotowe przepisy
sektorowe, ktore odniosg sie do produktow branzowych. Na przyktad
W rozporzadzeniu w sprawie baterii stwierdza sie, ze operator
odpowiedzialny za wydanie DPP bedzie musiat ztozy¢ deklaracje
zgodnosci. Niektore pozycje w paszporcie, takie jak zawartosc
materiatdbw pochodzgcych z recyklingu lub indeks COZ2, bedg musiaty
zosta¢ poddane audytowi przez jednostki oceniajgce zgodnosc.
W dituzszej perspektywie czasu DPP bedzie oczekiwa¢ dostarczania
informacji na temat sladu weglowego z podziatem na emisje
bezposrednie, posrednie i pozostate emisje posrednie w fancuchu
dostaw. Obecnie jednak skupiamy sie na obiegu zamknietym produktow.

Wihasciwy recykling produktu, jesli w trakcie jego zycia podzespoty byty
wielokrotnie wymieniane na inne uzywane podzespoty, ktore byty czescig
DPP wyzszego poziomu, jest jednym z wyzwan badanych
przy stosowaniu DPP.

Komisja Europejska planuje utworzenie centrow gospodarki o obiegu
zamknietym w UE, aby pomoc przedsiebiorstwom z nowymi przepisami.
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Cyfrowe paszporty produktow

Paszport produktu zawiera aktualne informacije

Odpowiedzialnos¢ za dane DPP spoczywa na producencie
oraz na podmiocie gospodarczym wprowadzajgcym produkt na rynek.

Trudnosci identyfikacji wystepuja, gdy system DPP tgczy sie z wieloma
przestrzeniami danych i pobiera z nich informacje. DPP nie pobiera
informacji z wielu przestrzeni danych.

Podmiot gospodarczy wprowadzajgcy produkt na rynek ma obowigzek
gromadzenia, za pomocg dowolnych srodkow, w tym mechanizmow
automatycznych, obowigzkowych informacji DPP i udostepniania tych
danych DPP w odpowiednim formacie.
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Cyfrowe paszporty produktow

Produktu rzeczywisty jest bezposrednio identyfikowany za pomoca
nosnika danych. Odczyt jest mozliwy poprzez aplikacje na urzgdzenie
mobilne typu smartfon czy tablet.

Konsument po zeskanowaniu kodu umieszczonego na produkcie
zostanie przekierowany do powigzanego cyfrowego odpowiednika
produktu, aby sprawdzi¢ informacje. Cyfrowe udostepnianie informaciji
nie zastgpi natychmiast uzywanych form (np. instrukcje obstugi, etykiety),
lecz bedzie ich uzupetnieniem.

Instytut Badawczy NASK jest zaangazowany w projekcie stworzenia
ogolnopolskiego systemu gromadzgcego informacje o polskiej zywnosci.
Dzieki docelowemu systemowi informatycznemu kazdy uzytkownik
(producent, dystrybutor, sprzedawca i konsument) bedzie mogt w szybki
| prosty sposob sprawdzi¢c i potwierdzi¢ autentycznos¢, jakosc
| bezpieczenstwo danej partii zywnosci. Do tego celu wykorzystuje sie
analogicznie jak jest to opisane w przypadku DPP, czytnik kodu poprzez
aplikacje na smartfonach.

Potrzebny jest podobny system dla informacji w sektorze budowlanym.
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Cyfrowe paszporty produktow

Edukacja w zakresie DPP

Organy normalizacyjne pracujg, aby Komisja EU rozumiata brakujgce
dziatania standaryzacyjne, ktore bedg niezbedne do uruchomienia
systemu DPP.

Rownolegle, w miare jak wiedza na temat systemu DPP poprawia sie
| ewoluuje, jest ona szeroko dystrybuowana spotecznosci, abysmy
wszyscy mieli ten sam poziom zrozumienia, czym jest, a czym nie jest
cyfrowy paszport produktu.

Ogoélnym celem upowszechnienia wiedzy o cyfrowym paszporcie
produktu jest, aby producenci oraz wprowadzajgcy produkty na rynek
krajowy mieli wystarczajgcy poziom zrozumienia i przygotowania
do nadchodzgcej ery cyfrowej z DPP. Prowadzone sg programy
pilotazowe, aby uczyC sie na ich podstawie | pomoc Komisji EU
zrozumiec, czy zmierza ona we wiasciwym Kierunku.
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Cyfrowe paszporty produktow

Korzysci ptynace z wprowadzenia cyfrowego paszportu

Wdrozenie catego systemu cyfrowych paszportow produktow na bedzie
wymagato powaznych inwestycji, ale jesli zostanie odpowiednio
przygotowane, to systemy te bedg mogly dziataC przy niewielkiej
interwencji cztowieka i bedzie mozliwa ich niskokosztowa implementacja
do kolejnych branz.

Cyfrowy Paszport Produktu niesie za sobg wiele korzysci

— z jednej strony zapewni wygode konsumentom poprzez tatwosc
dotarcia do najwazniejszych informacji i mozliwos¢ sprawdzenia
autentycznosci danych produktow,

— z drugiej strony, dla przedsiebiorcow dbajgcych o zréwnowazony
rozwoj w catym cyklu zycia swoich produktow, bedzie to mozliwosc¢
wiarygodnego przekazywania informacji na temat najlepszych cech tych
produktow, co zapewni im korzystng pozycje na rynku.

Elastycznosc¢ architektury jako wyznacznik jakosci systemu DPP. utatwia
interoperacyjnosc¢ technologii modelowania informacji budowlanych.
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Cyfrowe paszporty produktow

Informacje DPP (zaréwno publiczne, jak i o ograniczonym dostepie) sg
okreslane w aktach delegowanych ESPR dla kazdej grupy produktow.
Obecnie nie wiadomo, czy certyfikacja identyfikowania bedzie czescig tego
obowigzkowego zestawu danych czy nieobowigzkowg zawartoscig
informacji w DPP.

Inicjatywa wspotpracy na rzecz opartego na normach DPP ma na celu :
+stworzenie integracyjnego forum wspotpracy;
+zbudowanie wspodlnego zrozumienia miedzysektorowego;
+skupienie sie na budowaniu miedzysektorowego systemu;
+ujednolicenie terminologii otaczajgcej cyfrowy paszport produktu;
+budowanie konsensusu interesariuszy dla prototypow DPP w sektorach:
|. Prefabrykacja zelbetowa,
ll. Drewniane budownictwo szkieletowe,
lll.Stolarka budowlana.
Firmy opracowujg pilotazowe rozwigzania DPP oraz sprzedajg rozwigzania
"podobne do DPP". Istniejg setki, a najprawdopodobniej tysigce takich
systemow, z ktorych wiekszosc jest specyficzna dla danego sektora rynku.
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Cyfrowe paszporty produktow

Prototyp DPP to prosty opis DPP zawierajgcy uzgodnienia i sugestie
dotyczgce wszystkich aspektow, w tym: danych, technicznych,
semantycznych, organizacyjnych i prawnych.

Zaktadajgc, ze istnieje potrzeba sledzenia akt dla naprawy danych
w DPP, wymagana jest szczegotowosSC na poziomie pojedynczej pozyciji
dla tego produktu, Witasnos¢ DPP i odpowiedzialnos¢ za zarzgdzanie
informacjami DPP zawsze pozostaje po stronie podmiotu
odpowiedzialnego za wprowadzenie produktu na rynek.
Upowaznienie do zmiany danych DPP bedzie przekazywane
upowaznionym administratorom za posrednictwem rejestrow krajowych.

DPP to oprogramowanie typu open source. DPP powinien byC w stanie
wspotpracowac z juz istniejgcymi w UE bazami danych.
Firmy nie muszg umieszczacC danych w wielu bazach danych.
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Cyfrowe paszporty produktow

Podmiot gospodarczy wprowadzajgcy produkt na rynek ma obowigzek
gromadzenia (za pomocg dowolnych srodkéw, w tym mechanizmow
automatycznych) obowigzkowych informacji DPP i udostepniania tych
danych DPP w odpowiednim formacie. @ DPP nie pobiera informac;ji
z dowolnych przestrzeni danych.

Wymogi dotyczgce obowigzkowych informacji DPP (zaréwno
publicznych, jak i o ograniczonym dostepie) zostang okreslone
w przysztych aktach delegowanych ESPR dla poszczegolnych grup
produktéw. Obecnie nie wiadomo, czy certyfikacja identyfikacji bedzie
czescig tego obowigzkowego zestawu danych oraz czy s3g
nieobowigzkowe zawartosci pozycji z informacjami w DPP.

Wiele firm juz dzis sprzedaje rozwigzania "podobne do DPP".
Istniejg setki, najprawdopodobniej tysigce takich firm, z ktorych
wiekszos¢ jest specyficzna dla danego sektora gospodarki.
Aktywnie promuje sie na tyle elastyczng architektury systemow DPP,
aby wspomagac interoperacyjnos¢ technologii modelowania informaciji
O produkcie.
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Cyfrowe paszporty produktow

Wazny krok w kierunku gospodarki o obiegu zamknietym

Cyfrowe paszporty produktdow sg czescig unijnej dyrektywy ramowej
w prawie eko-projektu dla zréownowazonych produktow (ESPR).
Rozporzadzenie obejmuje obecnie okoto 30 kategorii produktow -
od tekstyliow, elektroniki i mebli po produkty powszechne i towary
ogolne. Tylko kilka sektorow, takich jak zywnos¢, pasze i produkty
lecznicze, jest wytgczonych z tego obowigzku.

Jest to wazny krok w kierunku gospodarki o obiegu zamknietym
| dotyczy wszystkich osob sprzedajgcych produkty w UE,
w tym producentow, ktorzy nie umieszczajg na swoich produktach
oswiadczen dotyczgcych zrownowazonego rozwoju.

Rozporzgdzenie jest zgodne z unijnym ,Zielonym tadem?, ktory z kolei
jest powigzany z globalnymi celami ONZ. UE podjeta decyzje w sprawie
rozporzadzenia w koncu 2023 roku, po czym zasady bedg wdrazane
stopniowo, poczawszy od 2024 roku.
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Przygotuj firme na cyfrowe paszporty produktow

Cztery kroki, ktore producenci powinni teraz podjagc.

1. Wyznacz osobe odpowiedzialng w firmie - okreslenie, w jaki
sposob cyfrowe paszporty produktow wptyng na firme.

2. Ocen wlasng dojrzatos¢ - firmy nie dysponujgce unikalnymi
identyfikatorami na swoich produktach, muszg od tego zaczac;
firmy sledzgce wszystkie sktadniki surowcow, sg dobrze
przygotowane.

3. Zaplanuj wprowadzenie identyfikacji - kody kreskowe, QR
| Data Matrix, RFID umozliwiajg identyfikacje pojedynczych
produktow, partii oraz zapewniajg interakcje z konsumentem.

4. Zapewnij zgodnos¢ danych z globalnymi standardami.
Dane produktow muszg mie¢ wspolng strukture, aby udostepniane
informacje byty istotne dla wszystkich uczestnikow tancucha
dostaw.
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